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REZIME
  Cilj ovog istraživanja bio je da se utvrdi da li postoji razlika u opažanju osoba kada su svesne činjenice da ih posmatramo i kada nisu. Obavljen je eksperiment u kome je učestvovalo 30 studenata Fakulteta primenjenih umetnosti u Beogradu, od čega 11 momaka i 19 devojaka. Ispitanici su, podeljeni u dve grupe, gledali nameštene i spontane fotografije 6 osoba, za koje su potom ispunjavali upitnike. Pisali su lične utiske o osobama sa fotografije i određivali njihove karakteristike, koristeći pripremljenu listu prideva i Likertovu skalu procene. Pretpostavka je bila da će se utisci razlikovati na osnovu toga da li je fotografija osobe nameštena ili spontana, kao i na osnovu pola ispitanika. U rezultatima se pokazalo određeno nepodudaranje; rezultati kvalitativne analize donekle su potvrdili da postoji razlika u opažanju, međutim kvantitativna analiza drugog dela istraživanja, tačnije Studentov t-test i Kruskal-Valisov test pokazali su visok stepen korelacije između varijabli, odnosno zanemarljivu razliku u opažanju. Moguće objašnjenje je da postoji razlika između evaluacije osoba i ličnog doživljaja koji o njima steknemo pri prvom kontaktu. Rezultati kvantitativne analize mogu se pripisati malom uzorku; predlaže se poboljšavanje uzorka radi dobijanja validnijih podataka.
Ključne reči:  opažanje osoba, prva impresija, svesnost o prisustvu posmatrača, kvalitativna analiza, kvantitativna analiza
ABSTRACT
  The aim of this research was to determine whether there is a difference in the perception of people when they are aware of the fact that we are watching them and when they are not. 11 male and 19 female students of the Belgrade Faculty of Applied Arts took part in an experiment. Separated into two groups, they studied the photographs of 6 people, candid or posing, after which they filled questionnaires. They wrote down their impressions of the people from the photos, and decided which characteristics suited them, using a list of adjectives and the Likert Scale. The assumption was that the impression of a person posing would be different than the impression of them in the candid photo, and that the impressions of the male and female subjects would also differ. The results have shown a certain incompatibility; results from the qualitative analysis have confirmed to a certain extent that there is a difference in perception, however, the quantitative analysis, the Student’s t-test and the Kruskal-Wallis analysis show a high level of correlation between the dependant variables, in other words – a negligible  difference in perception. A possible explanation for this is that there could be a difference between the way we evaluate a person when first meeting them and our personal feeling  about them. The results of the quantitative analysis could be explained by the small number of subjects; a larger group of subjects is suggested in order to get more valid results.
Key words: perception of people, first impression, awareness of the beholder's presence, qualitative analysis, quantitative analysis

UVOD
  Kao pojedinci, učestvujemo u određenim zbivanjima, procesima koji se odvijaju u okviru određenih socijalnih situacija i koje nazivamo socijalnom interakcijom. U toku socijalne interakcije dolazimo u dodir sa drugim osobama, entitetima u osnovi nalik nama, koji posredno ili neposredno, svesno ili nesvesno, ostvaruju uticaj na nas, nezavisno od toga da li mi to želimo (Havelka, 2008).
  Kada se druga osoba nađe u fokusu naše pažnje, u zavisnosti od njene prirode, kao i naših ličnih osobina i sposobnosti, pokreće se niz kognitivnih i evaluativnih procesa. “Najdramatičniji momenat u opažanju osobe je prvi kontakt, u kojem dolazi do formiranja prvog utiska, prve impresije o osobi.” (Havelka, 2008)  U prvom momentu  nakon stupanja u kontakt sa osobom, na osnovu tek nekoliko podataka, kao što su npr. stisak ruke ili nekoliko izgovorenih reči, stvaramo koncept o njenom karakteru, o tome o kakvoj se osobi radi. U daljoj interakciji dobijamo više informacija, koje mogu dopuniti ili izmeniti naš prvobitni utisak, ali je nemoguće zaustaviti nastavak njegovog formiranja. Jednom opaženu osobu ne možemo tek tako “izgubiti iz vida”. Naš doživljaj je doživljaj jedne, celovite osobe, sa određenim, međusobno povezanim karakteristikama (Asch, 1946). 
  Prema Bondu, prvi susret sa osobom predstavljen je u memoriji, u skladu sa pripadnošću nekoj socijalnoj grupi ili njenim fizičkim karakteristikama, uz pretpostavku da će se ona ponašati tipično za članove te kategorije (Bond & Brockett, 1987, prema Smederevac i Antić, 2003). Bond i Broket smatraju da se u memorijskim kapacitetima individue  nalaze strukture koje sadrže prototipe povezane sa socijalnim kategorijama. Ti prototipi rukovode procesom socijalnog suđenja i doprinose pojavi predrasuda (Bond & Brockett, 1987, prema Smederevac i Antić, 2003). Reč o prototipu javlja se još i u istraživanjima iz kognitivne psihologije, kao i kod Havelke (Cantor & Mischel, 1977, prema Mitrović, Čolović i Smederevac, 2005;  Havelka, 2008). Osnovne ideje istraživanja iz kognitivne psihologije jesu da se proces opažanja odvija grupisanjem drugih u specifične kategorije, za koje imamo razvijen prototip. Kategorije opažanja hijerarhijski su organizovane, a najčešće se koriste one koje se odnose na osobine osoba (Cantor & Mischel, 1977, prema Mitrović, Čolović i Smederevac, 2005).
  Govoreći o konsenzusu u opažanju osoba, kao i činiocima koji se dovode s njim u vezu, Havelka navodi kako se u toku socijalizacije usvajaju shematizacije raznih tipova ličnosti, koje u opažanju osoba služe kao prototip za organizovanje draži i podataka u celinu. Takođe, kao još neke od faktora koji utiču na opažanje, ovaj autor navodi i tzv. primarnu socijabilnost – urođenu težnju za kontaktom sa drugim osobama, kao i pripadnost određenoj kulturi, socijalno učenje i pojedinačne osobine posmatrača. Prisustvo uticaja kulture u kojoj je posmatrač odrastao ispoljava se u postojanju kulturnih obrazaca koji su povezani sa načinom na koji on vidi, razume i ocenjuje sebe i druge (Havelka, 2008). Opažanje sebe i drugih bazirano je na socijalnoj realnosti, i predstavlja tačan odraz ponašanja i iskustva (John & Robins, 1994, prema Smederevac i Antić, 2003).
  Veruje se da je jedna od osnovnih smernica u opažanju osoba ta da je, uprkos mogućim razlikama, druga osoba jedini iskustveni objekat koji je iste vrste kao i mi sami. Ova činjenica nam omogućava da se prilikom evaluacije druge osobe oslanjamo na sopstveno iskustvo (Tagiuri, 1969, prema Havelka, 2008).
  Pored gorepomenutih memorijskih kapaciteta u teoriji Bonda i Broketa (Bond & Brockett, 1987), u procesu opažanja osoba dolaze do izražaja i kapaciteti pažnje. Mogućnosti primanja i zadržavanja podataka, kao i drugih kognitivnih procesa su ograničene; iz tog razloga, prilikom formiranja prvog utiska, obraćamo pažnju samo na one aspekte druge osobe koji su relevantni za postizanje određenog cilja, odnosno zadovoljenje aktuelne  potrebe ili interesa (Havelka, 2008). Smatra se da je prvi kontakt između dve osobe uzajamno opažanje, čiji je prvi efekat ocena o mogućnosti ili neophodnosti (ne)stupanja u interakciju  (Havelka, 2008).
  Mnogi autori, počev od Aša, smatraju da je ovo preduslov za uspešan socijalni život (Asch, 1946). U teorijama koje zastupaju tačnost percepcije, navodi se kako je ona osnov za razvijanje interpersonalnih odnosa, kao i adaptivno funkcionisanje u socijalnom svetu; čak se ističe i važnost tačnog procenjivanja osobina drugih za sam opstanak (Malloy et al., 1996; Harris et al., 1995, prema Smederevac i Antić, 2003).  Nasuprot ovome, niz istraživanja iz iste oblasti (Snyder, 1991, prema Smederevac i Antić, 2003), pokazao je kako sposobnosti tačne samoprocene i procene okruženja nisu od značaja za prilagođenost; naprotiv, osobe koje pokazuju veću prilagođenost imaju tendenciju da svet oko sebe tumače na pozitivniji način nego što je realno. Dakle, ovakve iluzije, odnosno pozitivne predrasude, u stvari doprinose uspešnom funkcionisanju osoba u realnom svetu (Snyder, 1991, prema Smederevac i Antić, 2003).
  Međutim, većina teorija o osnovnim dimenzijama u opažanju osoba, donekle se nadovezuju na prvu pretpostavku. Naime, Rozenberg ističe da je osnovna komponenta evaluacije procena o dopadanju ili nedopadanju; to potvrđuju i rezultati niza istraživanja koji dokazuju da je u proceni osoba oba pola od najvećeg značaja to da li je ona pozitivna ili negativna (Rosenberg, 1977; Smederevac i sar., 2005; Mitrović i sar., 2005, prema Mitrović, Čolović i Smederevac, 2005). Te dve dimenzije o kojima je reč[footnoteRef:2] korespondiraju sa dimenzijama afilijacija i dominacija iz Viginsovog interpersonalnog cirkumpleksa[footnoteRef:3]. (Mitrović, Čolović i Smederevac, 2005) U istraživanju obavljenom 2008. godine na Univerzitetu Prinston, iste te dimenzije, pominjane kao valenca (valence) i dominacija (dominance), predstavljene su kao ključni faktori u evaluaciji crta lica (Oosterhof & Todorov, 2008).  [2:  dopadanje i nedopadanje, odnosno pozitivna i negativna evaluacija]  [3:  model koji pretpostavlja da su dimenzije interpersonalnog ponašanja kružno raspoređene u dvodimenzionalnom prostoru čije su ose  međusobno nekorelirane dimenzije afilijacija i dominacija (Wiggins, 2003, prema Mitrović, Čolović i Smederevac, 2005)] 

  U mnogim antičkim kulturama razvijane su teorije o tome kako su crte lica potencijalni prediktori crta ličnosti; premda su vremenom ove teorije dokazane kao netačne, a fiziognomika prihvaćena kao pseudonauka, tendencija da se na osnovu lica osobe donosi sud o njenim osobinama nesumnjivo postoji. Pretpostavka Osterhofa i Todorova bila je da se u periodu od 38ms, koliko se veruje da je potrebno za sticanje prvog utiska, na licu posmatrane osobe registruju karakteristike od određenog evolutivnog značaja. Naime, dimenzija valenca registruje se na licu kao pouzdanost, odnosno namera posmatrane osobe da nam (ne)učini zlo, a dimenzija dominacija njena (ne)sposobnost da sprovede svoje namere. U istraživanju se pokazalo da, u slučaju pouzdanosti, loše namere koreliraju sa izgledom ljutnje, a dobre sa izgledom sreće; u slučaju dominacije, pozitivna korelacija ostvarena je sa muškobanjastim, zrelijim crtama lica, a negativna sa ženstvenijim, nežnijim crtama. Premda autori naglašavaju da je rasuđivanje o karakteru na osnovu crta lica neadevkvatan metod, u svom istraživanju dokazuju da postoje pojedine pravilnosti u samom procesu evaluacije lica.
  U ovom istraživanju biće reči takođe o evaluaciji lica; međutim ne o principima po kojima se taj proces odvija, već o tome na koji način na njegov ishod utiče to da li smo sa posmatranom osobom u neposrednom kontaktu, ili je osoba nesvesna da je posmatramo.
  Koristeći fotografije osoba, utvrdićemo na koji način ispitanici opažaju osobu kada je svesna prisustva fotografa, i nameštena za fotografisanje, a kako kada je uhvaćena nespremna, dok radi nešto drugo, i ne obraća pažnju na fotografa.

METODOLOŠKI DEO
Hipoteze
Kada govorimo o opažanju osoba, najčešće je reč o uzajamnom opažanju, o kontaktu između dve ili više osoba. Međutim, nesumnjivo je da drugu osobu možemo opaziti i steći utisak o njoj, a da ona toga nije svesna. Kao što sa nekim ne moramo stupiti u razgovor, pa čak ni kontakt očima, da bi nam privukao pažnju, tako ne moramo ni biti u neposrednom kontaktu sa osobom da bi se u nama formirao utisak o njoj. Pitanje je – ako možemo steći utisak i o osobama sa kojima smo u kontaktu i o onima sa kojima nismo, postoji li razlika između tih utisaka, i ako postoji - kakva?
Osnovne hipoteze u ovom istraživanju bile su:
1) U zavisnosti o toga da li smo sa osobom u neposrednom kontaktu, naš prvi utisak o njoj može se razlikovati;
2) Osobe na nameštenim fotografijama ispitanici bi mogli da procene kao pristupačnije, otvorene i samopouzdane, jer su fokusirane na kameru, tj. ostvaruju kontakt očima sa posmatračem;
3) Činjenica da osobe na spontanim fotografijama nisu svesne da bivaju fotografisane mogla bi navesti ispitanike na pomisao da se one ponašaju prirodnije, te da ih procene kao pouzdanije, ili poštenije;
4) Mogu postojati razlike u proceni kod muških i ženskih ispitanika; očekuje se da će ženski ispitanici pristupati detaljnijim opisima osoba;
5) Uzevši u obzir da osobe na fotografijama izgledaju dobro raspoloženo, u nameri da se međusobno ne razlikuju na osnovu trenutnog  raspoloženja, može se pretpostaviti da će većina biti ocenjena kao srećna, dobroćudna ili duhovita.

Varijable i instrumenti
U skladu sa postavljenim hipotezama, utvrđene su varijable: svesnost posmatrane osobe o prisustvu posmatrača i pol ispitanika– kao nezavisne, i utisak o posmatranoj osobi kao zavisna varijabla.
  Da bi hipoteze bile proverene, korišćene su fotografije 6 osoba (v. prilog), međusobno različitih po uzrastu i polu, pri čemu je svaka osoba fotografisana na dva načina: 
1) kad je svesna da biva fotografisana, i nameštena prema sopstvenom nahođenju, i
2) kada je nesvesna fotografisanja, takoreći u spontanoj pozi.
  Fotografije svih osoba pojedinačno izjednačene su na osnovu osvetljenja, odeće, okruženja, i trenutnog raspoloženja osoba, kako to ne bi uticalo na utisak. Glavna razlika između fotografija bila je usmerenost  pažnje osoba, odnosno da li one ostvaruju kontakt očima sa posmatračem ili ne.
  Ispitanici su bili podeljeni u dve grupe, tako da svaki ispitanik ima priliku da vidi po jednu fotografiju od svih 6 osoba, pri čemu su fotografije bile prikazivane naizmenično (spontana – nameštena).
  Uz fotografije, ispitanicima su podeljeni i upitnici, koji su se sastojali iz dva dela: prvi, koji se sastojao iz jednog otvorenog pitanja, koje se odnosilo na opšti utisak o osobi; i drugi, koji je činila lista od 18 prideva, koje je trebalo pripisati osobi sa slike, koristeći Likertovu skalu procene. Pridevi, preuzeti iz Ašovog istraživanja o formiranju prvog utiska (Asch, 1946), bili su sledeći: velikodušan, mudar, srećan, dobroćudan, duhovit, društven, omiljen, pouzdan, važan, čovečan, privlačan, uporan, ozbiljan, suzdržan, altruističan, maštovit, snažan i pošten.
Učesnici u istraživanju
U istraživanju je učestvovalo 30 studenata I godine Fakulteta primenjenih umetnosti u Beogradu, od čega 19 ženskog i 11 muškog pola. Pretpostavlja se da ispitanici, kao studenti grafike, talentovani za crtanje, imaju izražene sposobnosti opažanja, što bi mogla biti olakšavajuća okolnost za ovo istraživanje.
Procedura i obrada
Istraživanje je proteklo tako što su ispitanici, u sklopu redovne nastave, podeljeni u dve grupe posmatrali fotografije prikazane projektorom, i popunjavali pojedinačne upitnike za svaku fotografiju. Za ispunjavanje upitnika bilo je potrebno manje od 10 minuta po fotografiji. Ispitanici su bili vrlo motivisani za izvršavanje zadatka, koji se pokazao kao veoma zanimljiv. Bez problema su se pridržavali uputstava, i nije došlo ni do kakvih nesporazuma. Svi upitnici ispunjeni su korektno, sa razumevanjem, uključujući i deo sa otvorenim pitanjem – ispitanici su odgovarali punim rečenicama, niko nije pisao teze, niti upisivao prideve iz drugog dela upitnika.
  Dobijeni podaci podvrgnuti su kvalitativnoj i kvantitativnoj analizi. S obzirom na to da je prvi deo istraživanja podrazumevao otvoreno pitanje, ispitanici nisu odgovarali sistematično, pa kvantitativna analiza nije bila moguća. Odgovori su poređeni neposredno, na osnovu eksplicitnih, uporedivih tvrdnji. Zaključci do kojih se došlo na osnovu ove analize ne mogu se podrazumevati u potpunosti objektivnim. Podaci dobijeni iz drugog dela istraživanja podeljeni su na kategorije, pa je bilo moguće sistematično ih porediti. Obrađeni su pomoću Studentovog t-testa, kojim je proverena razlika između podataka za nameštene i sponatane slike, i Kruskal-Valisovim testom, kojim je proverena razlika u odgovorima ispitanika muškog i ženskog pola.
  Treba istaći da podaci podvrgnuti kvalitativnoj analizi, iako ih je nemoguće objektivno porediti, obezbeđuju izvestan uvid u realne utiske ispitanika o osobama koje su posmatrali, jer prikazuju način na koji su ispitanici pojedinačno pristupili proceni. Nasuprot ovome, podaci kvantitativne analize dobijeni su tako što su ispitanici svoje utiske morali da prilagode postavljenom zahtevu, odnosno da dođu do određenih zaključaka do kojih možda ne bi došli da tog zahteva nema.

REZULTATI I DISKUSIJA
I deo – kvalitativna analiza
U prvom delu istraživanja zahtev za ispitanike bio je da napišu svoj prvi utisak o osobi sa fotografije. Ispitanici su zahtev shvatili ozbiljno, i savesno su odgovarali na postavljeno pitanje. Odgovori su se najviše odnosili na spoljašnji izgled, trenutno raspoloženje i osećaj samopouzdanja osoba koje posmatraju. Četvrta hipoteza ispostavila se tačnom, jer ženski ispitanici zaista jesu temeljnije odgovarali na pitanje. Većina ispitanika iznosila je svoje pretpostavke o tome čime se osobe bave, koja su im interesovanja, položaji u društvu, odlike itd. Primetili su da su sve osobe dobro raspoložene, ali ne i da neke od njih poziraju, a neke nisu svesne  fotografisanja. U najvećem broju slučajeva, osobe su na nameštenim fotografijama procenjivane kao sigurnije, zadovoljnije sobom i društvenije, dok su na spontanim fotografijama procenjivane kao povučenije ali osećajnije i srećnije. Rezltati kvalitativne analize donekle idu u prilog postavljenim hipotezama. Evo nekoliko primera odgovora ispitanika iz obe grupe, za slike 1 i 4[footnoteRef:4] (v. prilog): [4:  Fotografije 1 i 4 prikazuju devojku i momka približno istih godina kao ispitanici, što se pokazalo kao olakšavajuća okolnost, jer je ispitanicima verovatno bilo najlakše da se povežu s njima, te i da njihovi utisci o njima budu sadržajniji.] 

Slika 1 - nameštena
1. Devojka ne preterano inteligentna, drži do svog izgleda, voli zabave, izlaske. Idealni primerak društva u kojem je prosečnost glavna karakteristika.
2. Osoba je puna samopouzdanja. Mada ne izgleda mnogo pametno, veruje u sebe. Izgleda pomalo drsko, uobraženo. Uporna je kada zacrta nešto. Ne bira sredstva da bi došla do cilja. Dostojanstvena je, prefinjena, mistična. Emocije prikriva osmehom; kroz život ide uzdignute glave. Atraktivnost je njeno najjače oružje.
3. Sportski tip, možda se bavi nekim zanimanjem kao što je frizersko ili šminkersko. Ima samopouzdanja, drži do sebe i do svog izgleda. Deluje kao prijatna i pozitivna osoba. 

Slika 1 – spontana
1. Ona izgleda zamišljeno, mirno, ali i tužno i iscrpljeno. Dobijam utisak da je jako prijatna osoba, ali tom utisku doprinosi najviše svetlost koja je obasjava.
2. Na prvi pogled mi izgleda tužno, iako se osmehuje. Osmeh se čini kao da je na silu tu, da prikrije nešto. Što se izgleda tiče – lepa je, ima lepe oči, mada izgledaju nekako nostalgično. Čini mi se nekako nežno, možda naivno, i, kao da bi dosta toga prećutala da ne bi nekog uvredila. Mislim da je vredna, da ume da čuva tajnu i daje savete, ali da je poprilično tiha i povučena, i da nema izražen smisao za humor.
3. Ova osoba je opuštena, ali se ne smeje zato što joj je nešto smešno. Ona razmišlja, odlutala je mislima – nije u tom trenu na tom mestu. Čini mi se da se generalno oseća prijatno u svojoj koži. Nema bore na čelu od mrštenja. Ležerna osoba, možda pomalo pasivna.
  U slučaju ove osobe može se reći da se opšti utisak razlikuje u zavisnosti od toga da li ona na fotografiji pozira, tj. da li je fotografija nameštena, ili je spontana. Vidimo da u prvom slučaju osoba deluje kao površna, samouverena i proračunata, što donekle može potvrditi prvu i drugu hipotezu[footnoteRef:5]. Nasuprot tome, u drugom slučaju imamo utisak osećajne, tužne osobe, koja ne uspeva da prikrije svoja osećanja. Pozitivniji utisak u ovom slučaju ide u prilog trećoj hipotezi, koja može objasniti veće razumevanje i jači osećaj empatije ispitanika prema osobi sa fotografije. [5:  Ispitanici zaista jesu osobu na nameštenoj fotografiji procenili kao punu samopouzdanja, što nije u potpunosti slučaj sa spontanom fotografijom.] 

Slika 4 – nameštena 
1. Dobrodušna i osećajna osoba, opuštena i bez predrasuda. Prijatnog karaktera, sposobna za dobru saradnju, kreativna i nenametljiva. Optimističan, velikodušan i zadovoljan. Ne prihvata kompromise, možda je tvrdoglav.
2. Izgleda kao skroz dobra osoba. Nije posebno privlačan fizički, ali mislim da ima druge osobine kojima to nadoknađuje – tipa šarm i humor, i mislim da ga ljudi generalno vole. Izgleda srećno i zadovoljno sobom i svojim životom. Nije opsesivan, nije ljubomoran ni na koga, i pošten je.
3. Izgleda kao srećna ali i umorna osoba, izgleda pouzdano ali i malo nesigurno, verovatno je malo zatvoren.
Slika 4 – spontana
1. Dobroćudna osoba, nežna, puna ljubavi.  Ne boji se da pokaže emocije. Skroman je, zadovoljava se malim stvarima, sitnicama. Srećan je. Izgleda pomalo zbunjeno, kao da ne zna još šta tačno želi od života. Uvek je tu za druge, uvek će saslušati i dati savet. Pravi prijatelj, neko na koga u svakom trenutku možeš računati
2. Ostavlja me poprilično ravnodušnom. Možda bih ga teže izdvojila u grupi ljudi. Izgleda smireno i opušteno.
3. Deluje simpatično, dobroćudno, pošteno. Ne preterano divlje. Zanimljiv je, malo zatvoren. Verovatno jako fin. Samostalan, ozbiljan u normalnim okvirima.
  Ovi odgovori, mada na možda manje očigledan način od gorenavedenog, takođe svedoče o postojanju razlike u opštem utisku o osobi na nameštenoj i spontanoj fotografiji. Iako je osoba u oba slučaja ocenjena kao srećna, dobrodušna, ali pritom zatvorenija, uočljiva je razlika u tome koje karakteristike dolaze više do izražaja. Dok u prvom slučaju više dolaze do izražaja činjenice da je osoba zadovoljna, komunikativna ili šarmantna, u drugom slučaju se više ističe njena nenametljivost, skromnost i saosećajnost. Ovo se može povezati sa drugom hipotezom, koja objašnjava da bi se osobe na nameštenim fotografijama mogle oceniti kao društvenije.

II deo – kvantitativna analiza
U ovom delu istraživanja, zahtev je bio da se odrede karakteristike osoba sa slike, uz pomoć liste prideva preuzete iz Ašovog eksperimenta (Asch, 1946, prema Havelka, 2008) i Likertove skale procene. Podaci iz ovog dela istraživanja podvrgnuti su kvantitativnoj analizi, i svedoče o velikoj korelaciji između zavisnih varijabli, odnosno maloj razlici u ocenjivanju osoba na nameštenim i spontanim fotografijama.
  Studentov t-test, koji se koristi za testiranje značajnosti razlika između dve aritmetičke sredine, pokazuje da korelacija između nameštenih slika (1) i spontanih slika (2) za celokupan uzorak iznosi 0,693 – što je značajna korelacija. (Tabela 1) T-test urađen pojedinačno za muški (36,7%) i ženski pol (63,3%) pokazuje nisku korelaciju u prvom slučaju (Tabela 2) i visoku korelaciju u drugom slučaju (Tabela 3). Niska korelacija između varijabli u slučaju muških ispitanika može se objasniti manjim udelom u celokupnom uzorku.
Tabela 1 – Studentov t-test
	Varijabla
	Aritmetička sredina
	N
	Standardna devijacija

	Slike 1
	3,3877
	30
	0,36441

	Slike 2
	3,4475
	30
	0,28569

	Korelacija
	0,693

	t
	-1,239

	df
	29

	Značajnost
	0,225


Legenda: N - broj ispitanika,  df – stepen slobode
Tabela 2 – t-test za muški pol
	Varijabla
	Aritmetička sredina
	N
	Standardna devijacija

	Slike 1
	3,3586
	11
	0,30578

	Slike 2
	3,4293
	11
	0,29581

	Korelacija
	0,543

	t
	-0,815

	df
	10

	Značajnost
	0,434


Legenda: N – broj ispitanika , df – stepen slobode

Tabela 3 – t-test za ženski pol
	Varijabla
	Aritmetička sredina
	N
	Standardna devijacija

	Slike 1
	3,4045
	19
	0,40148

	Slike 2
	3,4581
	19
	0,28734

	Korelacija
	0,767

	t
	-0,904

	df
	18

	Značajnost
	0,378


Legenda: N – broj ispitanika , df – stepen slobode

  Kruskal-Valisov test korišćen je da se uporede odgovori muških i ženskih ispitanika na pitanja vezana za zavisne varijable pojedinačno. Analiza pokazuje da razlika između muških i ženskih ispitanika nije značajna, odnosno da su slično reagovali kako na nameštene, tako i na spontane slike. (Tabela 4)
Tabela 4 – Kruskal-Valisov test
	
slike 1
	pol
	N
	Aritm. sredina
	χ2
	df
	Asymp. Sig

	
	muški
	11
	15,09
	0,079
	1
	0,779

	
	ženski
	19
	15,74
	
	
	

	slike 2
	muški
	11
	14,91
	0,038
	1
	0,846

	
	ženski
	19
	15,84
	
	
	


Legenda: N – broj ispitanika, χ2 – hi-kvadrat, df –stepen slobode, Asymp. Sig – asimptotska značajnost

  Rezultati kvantitativne analize ne idu u prilog postavljenim hipotezama. Visoka korelacija između podataka za nameštene slike (1) i spontane slike (2) suprotstavlja se prvoj hipotezi, jer svedoči o tome da je razlika u opažanju zanemarljiva. Rezultati sa pojedinačnih t-testova za muški i ženski pol, kao i oni sa Kruskal-Valisovog testa suprotstavljaju se četvrtoj hipotezi jer je korelacija između slika 1 i 2 u oba slučaja visoka, a razlika između odgovora muških i ženskih ispitanika mala.
  Kada se uporede rezultati sa kvalitativne i kvantitativne analize, uočljiva je određena nepodudarnost.  Dok se za rezultate istraživanja opšteg utiska može reći da idu u prilog postavljenim hipotezama, rezultati sa drugog dela istraživanja, koji se odnosio na određivanje karakteristika opaženih osoba, hipotezama se suprotstavljaju. 
  Važno je istaći da je uzorak korišćen u istraživanju bio relativno mali, kao i da je bio neizjednačen, što može značajno uticati na ishod samog istraživanja. Može se reći da su rezultati sa drugog dela istraživanja merodavniji, ili objektivniji, s obzirom da je bilo moguće sistematično poređenje odgovora, međutim, pitanje je kakvu bi razliku unelo povećavanje uzorka.
  U prvom delu istraživanja moguća su različita tumačenja rezultata, s obzirom da je pitanje bilo otvoreno, i pogotovo s obzirom da su individualne razlike između ispitanika zanemarene. Ali, nesumnjivo je da je ovakav zahtev za ispitanike bliskiji zahtevima u opažanju osoba u realnoj situaciji, te da su njihovi odgovori neprinudni i spontani.  
  Bez obzira na nepodudaranje, rezultati oba dela istraživanja jesu od značaja. Moguće tumačenje je da ispitanici opaženoj osobi pri prvom kontaktu pripisuju iste karakteristike nezavisno od toga da li su je taj kontakt neposredan, ili osobu posmatraju sa strane, bez njenog znanja, ali ovaj faktor ostvaruje određeni uticaj na njihov lični dojam, specifični doživljaj vezan za tu osobu. 
ZAKLJUČAK
Kvalitativna analiza podataka iz prvog dela istraživanja, koja približno pokazuje način na koji bi ispitanici dolazili do zaključaka o opaženoj osobi u realnoj situaciji, imala je kao rezultat da postoji izvesna razlika u opažanju osoba kada su svesne našeg prisustva kao posmatrača, i kada to nisu. Međutim, kvantitativna analiza podataka iz drugog dela istraživanja, čiji je zahtev bio da se utisak o osobi preoblikuje u skladu sa određenim kategorijama, pokazala je da se ne pravi značajna razlika u datim kategorijama pri ovoj promeni. Iz ovoga se može zaključiti da se u zavisnosti od toga da li je osoba koju posmatramo svesna nas kao posmatrača menja naš lični dojam o toj osobi, intuitivni osećaj vezan za tu osobu koji steknemo pri prvom kontaktu, ali ne i kategorička ocena o njoj. 
  Korak dalje u istraživanju bilo bi eventualno povećavanje uzorka, uvođenje video snimaka ili realnih osoba u eksperimente, kao i uzimanje tipova ličnosti ispitanika u obzir pri analiziranju njihovih odgovora.
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Slike korišćene u istraživanju
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